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MarkeTING

Individuelle Kiihimobel bietet
die Marke Eurocryor. Die The-
ken der Stili-Produktfamilie ver-
einen Qualitat mit Design und
bieten viel Freiraum fuir die Ge-

staltung der Verkaufsraume.

Die Theke Panorama aus der Stili-Produktfamilie
steht fiir eleganten Minimalismus und kommt im
vollverglasten Aufsatz chne Verstrebungen aus.

Modernisierte Thekenfamilie

urocryor, die Premiummarke von

Epta, hat die Kithlmébel der Stili-Pro-
duktfamilie modernisiert und neu auf den
Markt gebracht. Der Fokus der individua-
lisierbaren Losungen liegt auf ihrem De-
sign, den flexiblen Formen und Abmes-
sungen sowie auf der Ausstattung der
Mabel. Diese umfasst Kiihlfunktion, Mer-
chandising und Warenprasentation. Die
Bedienungstheken Panorama, Bistrot,
Primo Piano und Visualis sowie das halb-
hohe Selbstbedienungsmébel Gemini
kommen auch in Supermarkten zum Ein-

satz. Das Besondere: Sie kénnen hervor-
ragend an die Anforderungen des Ver-
kaufsraumes angepasst werden.

Das Design und die Ergonomie der
Kithlmébel hat Eurocryor auf Basis aus-
fihrlicher technischer Studien tberar-
beitet. Dabei liegt ein Fokus darauf, den
Mitarbeitern hinter der Bedienungsthe-
ke ein riickenschonendes Arbeiten zu
ermoglichen. So ist bei der Bedienungs-
theke Visualis die Auslagefliche hoher
als bei herkémmlichen Theken. Dartiber
hinaus ist sie mit einem Steuerungssys-
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tem fiir die Kithlung ausgestattet, das
die Konservierung von frischen Lebens-
mitteln optimiert. Es reagiert auf
Schwankungen der Umgebungsbedin-
gungen und passt die Kithlung entspre-
chend an. So bleiben Temperatur und
Luftfeuchtigkeit im Mdbel immer kon-
stant, der Energieverbrauch sinkt und
die Waren sehen stets frisch und an-
sprechend aus. Das System eignet sich
insbesondere fiir Fleisch, hochwertigen
Aufschnitt, Milchprodukte und frische
Teigwaren.



